
Возможности использования 
отечественных аналитических платформ в 

ритейле в условиях импортозамещения



Где найти благонадежного партера?





Проблемы импортозамещения в части 
программного обеспечения обработки 

данных не существует



Проблемы

Для разработчиков ПО

Выживание и развитие в конкурентной борьбе

Для заказчика

Какую систему выбрать? Чем заменить Power 
BI, Qlik?



Конкретного алгоритма выбора 
системы нет





На что стоит обратить внимание?



I. Безопасность и 
практика работы с 

данными

üВыбор типа лицензии;
üВыбор варианта поставки: дистрибутив ПО или 
сервис.

Cubisio предлагает и позволяет 
реализовать все варианты



II. Горизонт анализа данных

Оперативный мониторинг (OLAP-системы) 
или периодическая отчётность (ETL-

системы)?



III. Возможности 
визуализации

Отдельная система или решение, 
интегрированное в единый интерфейс/портал 

заказчика?





Галерея дашбордов



Демонстрационный дашборд с анализом прибыли и  
оборота предприятий по видам деятельности



Дашборд для анализа деятельности компании и 
активов на примере разработки Cubisio



Куб –Модель данных и визуализации

ETL-процесс – Регулярный
сбор новых данных с hh.ru

Интерактивный демонстрационныйдашборддля «Russian BI Chat». Позволяетисследовать
спросна специалистов- аналитиковдляосновных BI-решений.
Производится регулярнаязагрузкавакансий сAPI сайта hh.ru и классификация по
компаниям, уровнюзарплати регионам.

Дашборд –Детализация вакансии



Дашбордсо сводной информациейизсистемыдля 
детального анализа спроса и остатков товаров.
Включает данные с площадок Ozon и Wildberries по
брендам,  производителяминоменклатуре товаров с 
ежедневным обновлением.

Карточка товара–Динамика спроса и
предложения

ETL-процесс –Подготовка промежуточныхданныхКуб –Фрагмент модели данных с классификацией
по брендам

Анализ продаж на 
маркетплейсах



Демонстрационный дашборддля анализа оборота и  динамики
спроса на товарыторговых площадок

ABC XYZанализ номенклатурыи продажна площадках Wildberriesи Ozonдля
корректировкиассортимента.

Позволяетвыявлятьи исследоватьтовары, приносящие наибольший доход, а также
классифицировать товарыпо стабильности спроса.

RFMанализ поведения покупателейна основании данных из CRMсистемыдля
построения директ-маркетинга.
Позволяет выявлятьклиентов, приносящихнаибольший доход, и сегментировать по
величине и частотепокупок.

Анализ товарной номенклатуры. Выгрузка из 1C
(вымышленные тестовые данные)



Благодарю за внимание


